#3 | Podnikani

Co nabizet, komu nabizet,
jakym zplsobem prodavat a
jaké vyrobni faktory budou
potreba.

Tags: Ctyri;klicové;otazky

#2 | Podnikani

Prizkum, ktery ovéri zajem o

produkt a zanalyzuje konkurenci.

Tags: druhym;krokem;zakladani

#1 | Podnikani

Vlastni (zcela novy), odvozeny
od vlastnich schopnosti/zalib a
odvozeny od napadu jinych
(vyuziti prilezitosti v okoli).

Tags: zakladni;podnikatelskych;napadd

#6 | Podnikani

Pofizuje se za Uc¢elem dosazeni
vynosu, at uz ve formé Grokd
nebo o¢ekdvaného rlstu ceny.

Tags: hlavni;porizeni;dlouhodobého

#5 | Podnikanfi

Ocenitelna prava jako patenty,
licence, software nebo autorska
prava s dobou pouzitelnosti
delSi nez 1 rok.

Tags: spada;kategorie;dlouhodobého

#4 | Podnikanf{

80 000

Tags: dlouhodoby;hmotny;majetek

#9 | Podnikani

O efektivité; pekarna B pracuje
dvakrat efektivnéji.

Tags: pokud;pekérna;upece

#8 | Podnikani

Slozitost, namahavost,
odpovédnost prace a jeji trzni
potfebnost, udava cenu prace

za ¢asovou jednotku.

Tags: vyjadfuje;mzdovy;tarif

#7 | Podnikani

Casové mzda = odpracovana
doba x mzdovy tarif.

Tags: vzorec;vypocet;casové



#1 | Podnikani

Jaké tfi zakladni typy
podnikatelskych napadi
existuji?

#2 | Podnikani

Co je druhym krokem pfri
zaklddani podniku po
nalezeni ndpadu?

#3 | Podnikani

Jaké Ctyfi klicové otazky je
tfeba promyslet pfi
sestavovani podnikatelského
zdmeéru?

#4 | Podnikani

Dlouhodoby hmotny majetek

ma dobu pouzitelnosti delsi

nez 1 rok a pofizovaci cenu
vySSi nez K¢.

#5 | Podnikanfi

Co spadé do kategorie
dlouhodobého nehmotného
majetku?

#6 | Podnikani O

Jaky je hlavni Gcel pofrizeni
dlouhodobého finan¢niho
majetku, jako jsou akcie
jinych spolec¢nosti?

#7 | Podnikani O

Jaky je vzorec pro vypocet
c¢asové mzdy?

#8 | Podnikani

Co vyjadfuje mzdovy tarif?

#9 | Podnikani O

Pokud pekarna A upece 10
000 rohlikl a pekarna B se
stejnym poctem
zaméstnanct 20 000 rohlikd,
o jakém ekonomickém jevu
to vypovida?



#12 | Podnikani

Predstavuje celkové naklady,
které zédkaznikovi vzniknou
pofizenim produktu, véetné

provoznich a dopravnich
nakladd.

Tags: znamena;prvek;marketingovém

#11 | Podnikani

Big data, Cloud, uméla
inteligence (Al) a internet véci
(loT).

Tags: Ctyri;hlavni;technologické

#10 | Podnikani

Produktivita méri mnozstvi
vystupu na jednotku vstupu
(napr. pocet vyrobkl na
zaméstnance), zatimco
efektivita porovnava naklady na
dosazeni stejného cile (napr.
cena prepravy).

Tags: rozdil;produktivitou;efektivitou

#15 | Podnikani

Zvysovat prodej, coz se
podporuje intenzivnéjsi
propagaci a rozsifovanim
nabidky.

Tags: hlavnim;cilem;firmy

#14 | Podnikani

Zavadéni, rlst, zralost
(dospélost) a Gtlum.

Tags: Ctyri;zivotniho;cyklu

#13 | Podnikani

Predstavuje komfort a
odstranéni bariér pro zdkaznika
pri ziskadvani produktu, véetné
kultury prodeje.

Tags: znamena;prvek;convenience

#18 | Podnikani

Maloobchodnici si diktuji
podminky, jako jsou poplatky za
zalistovani, dlouhé splatnosti
faktur nebo nuceni dodavat pod
vlastni znackou retézce.

Tags: jeden;hlavnich;problém

#17 | Podnikani

Nalézt novou oblast uziti, novy
méné narocny trh, nebo prodat

licenci pro méné rozvinuté trhy.

Tags: moznosti;firmy;dtlumu

#16 | Podnikani

Produkt je ve standardni
nabidce, prodej je nejvyssi a
firma se snazi udrzet maximalni
objem zisku pomoci Uprav
produktu, slev a akci.

Tags: typickym;znakem;zralosti



#10 | Podnikani O

Jaky je rozdil mezi
produktivitou a efektivitou?

#11 | Podnikani

Jaké Ctyfi hlavni
technologické trendy jsou
spojeny se 4. prlimyslovou

revoluci?

#12 | Podnikani

Co znamena prvek 'Cost' v
marketingovém mixu 4C z
pohledu zakaznika?

#13 | Podnikani O

Co znamena prvek '
Convenience' v marketingové
m mixu 4C?

#14 | Podnikani

Jaké jsou Ctyri faze zivotniho
cyklu produktu?

#15 | Podnikani

Co je hlavnim cilem firmy ve
fazi 'rGstu’ Zivotniho cyklu
produktu?

#16 | Podnikanf O

Co je typickym znakem faze '
zralosti' zivotniho cyklu
produktu?

#17 | Podnikani

Jaké jsou moznosti firmy ve
fazi 'Gtlumu', kromeé
zastaveni produkce?

#18 | Podnikani

Jaky je jeden z hlavnich
probléma, se kterym se
vyrobci potykaji pfi dodavani
zbozi do hypermarket(?



#21 | Podnikani

Word of mouth

Tags: ;marketing;zalozen

#20 | Podnikani

Zd@raznéné uzivani produktl
urcité znacky v televizi i
umeélecké tvorbé.

Tags: znamena;product;placement

#19 | Podnikani

Marketing, ktery vyuziva
netradic¢nich, alternativnich
forem médii, jako jsou drzadla v
MHD, sochy nebo odpadkové
kose.

Tags: ambient;marketing;vyuziva

#24 | Podnikani

sjednaného mista ve své zemi
(napf. na nadrazi), kde preda
zbozi dopravci

Tags: dodaci;podminky;carrier

#23 | Podnikani

Kdo nese riziko poskozeni a
ztraty zbozi a kdo hradi naklady
na dopravu v r@iznych fazich
prepravy.

Tags: udava;dodaci;podminka

#22 | Podnikani

mistni agenture

Tags: vstupu;zahrani¢ni;ramci

#27 | Podnikani

marze (obchodni prirdzka)

Tags: prodejni;obchodé;obvykle

#26 | Podnikani

Celni hodnota = cena zbozi +
naklady na pofizeni na hranici
EU (dopravné, pojistné).

Tags: vypocita;celni;hodnota

#25 | Podnikani

Jako doklad o uzavreni
prepravni smlouvy v
mezinarodni silni¢ni dopravé,
obsahujici udaje o zasilce,
odesilateli, prijemci a dopravci.

Tags: slouzi;mezindrodni;nakladni



#19 | Podnikani O

Co je to 'ambient marketing'?

#20 | Podnikani

Co znamend 'product
placement'?

#21 | Podnikani

marketing je zaloZen
na predavani zkusSenosti
ostatnich, zejména téch,

v v/

kterym vérfime.

#22 | Podnikani O

Pri vstupu na zahrani¢ni trh
je v rdmci propagace
nejlepsi svérit ji

#23 | Podnikani

Co udava dodaci podminka
INCOTERMS?

#24 | Podnikani

U dodaci podminky FCA
(Free Carrier) nese
prodavajici riziko a naklady

pouze do

#25 | Podnikani O

K ¢emu slouzi mezinarodni
nakladni list (CMR)?

#26 | Podnikani

Jak se vypocita celni hodnota
zbozi pro Ucely vypoctu cla?

#27 | Podnikani

Prodejni cena se v obchodé
obvykle stanovi jako nakupni
cena plus .



#30 | Podnikani

Pokud objem obchodu za rok

nepresdhne 100 000 K¢ nebo

pokud akcie proddme po vice
nez 3 letech od ndkupu.

Tags: neplati;prijmu;prodeji

#29 | Podnikani

Mezinarodni banka pro obnovu
a rozvoj (IBRD), Mezinarodni
asociace pro rozvoj (IDA) a
Mezinarodni financ¢ni korporace
(IFC).

Tags: hlavni;instituce;tvor{

#28 | Podnikani

Naklady prodejce (skladovani,
mzdy, reklama) a umoziuje
dosazeni zisku.

Tags: kryje;marze;obchodni

#33 | Podnikani

VétSinou se v danovém priznani
neobjevuje, protoze prijem je
obdrzen jiz zdanény.

Tags: srazkova;soucasti;danového

#32 | Podnikani

Stanoveni zakladu danég, coz je
rozdil mezi prijmy a danové
uznatelnymi vydaji.

Tags: prvni;vypoctu;prijma

#31 | Podnikani

Rychlejsi obrat umoznuje s
mensim mnozstvim vazanych
prostredkl dosdhnout vyssich
trzeb a zisku (priklad s kufry).

Tags: dllezité;sledovat;rychlost

#36 | Podnikani

HDP=C + | + G + X, kde Cjsou
vydaje domacnosti, | investice,
G vydaje vlady a X cCisty export.

Tags: vzorec;vypocet;vydajovou

#35 | Podnikani

Nomind&Ini HDP je udavéan v
béZznych (aktudlnich) cenach,
zatimco redlny HDP je udavan
ve stalych cenach (ocistén o

inflaci).

Tags: rozdil;nomindlnim;redlnym

#34 | Podnikani

Naklady na reprezentaci.

Tags: néklady;typicky;nejsou



#28 | Podnikani

Co kryje marze (obchodni
prirdzka)?

#29 | Podnikani

Jaké tri hlavni instituce tvori
Svétovou banku?

#30 | Podnikani

Kdy se neplati dan z prijmu
pri prodeji akcii v CR?

#31 | Podnikani

Proc¢ je dllezité sledovat
rychlost obratu provoznich
prostredk(?

#32 | Podnikani

Jaky je prvni krok pfri vypoctu
dané z prijm0 fyzickych osob
z podnikani?

#33 | Podnikani

Je srdzkova dan soudasti
danového pfiznani?

#34 | Podnikani

Které naklady typicky nejsou
danové uznatelné u
pravnickych osob?

#35 | Podnikani

Jaky je rozdil mezi
nominalnim a realnym HDP?

#36 | Podnikani

Jak zni vzorec pro vypocet
HDP vydajovou metodou?



#39 | Podnikani

Na socidlnim, environmentalnim
a ekonomickém pilifi.

Tags: jakych;trech;pilifich

#38 | Podnikani

Cinnost, na kterou je vystaveno
zivnostenské opravnéni nebo je
zapsana v obchodnim rejstriku.

Tags: hlavni;¢innosti;podniku

#37 | Podnikani

Spravné naformulovat dotaz,
uvést pouzity typ Al a otazku,
zhodnotit sprédvnost odpovédi a
pridat vlastni pfinos.

Tags: Ctyri;zasady;plati

#42 | Podnikani

Sdilend ekonomika umozniuje
pristup k vécem vlastnénym
jinymi lidmi pres globalni sité
(Casto peer-to-peer), zatimco
prondjem je obvykle poskytovan
firmou s vlastnim majetkem.

Tags: sdilend;ekonomika;tradi¢niho

#41 | Podnikani

Vytvorit uzavreny kolobéh, kde
jsou produkty navrzeny pro
znovupouziti, vznikd minimum
odpadu a eliminuji se toxické
latky.

Tags: hlavnim;principem;cirkularni

#40 | Podnikani

Dobrovolny zdvazek firem
chovat se v rdmci své Cinnosti
odpovédné k prostredi i ke
spolecnosti, ve které podnikaji.

Tags: corporate;social;responsibility

#45 | Podnikani

Fixni ndklady se neméni s
objemem produkce (napf.
najem), zatimco variabilni
naklady se méni (napf. spotreba
materidlu).

Tags: rozdil;fixnimi;variabilnimi

#44 | Podnikani

Podnik s prilis vysokymi ndklady
neuspéje na trhu, protoze jeho
ceny musi byt vyssi, coz
zhorsuje jeho konkurenceschopn
ost.

Tags: hlavni;dlvod;snizovani

#43 | Podnikani

Airbnb

Tags: prikladem;sdilené;ekonomiky



#37 | Podnikani

Jaké Ctyfi zasady plati pfi
pouziti umélé inteligence pro
reSeni Uloh podle u¢ebnice?

#38 | Podnikani O

Co je hlavni ¢innosti podniku?

#39 | Podnikani

Na jakych trech pilifich je
zalozena udrzitelnost v
podnikani?

#40 | Podnikani

Co je CSR (Corporate Social
Responsibility)?

#41 | Podnikani O

Co je hlavnim principem
cirkuldrni ekonomiky?

#42 | Podnikani

Jak se lisi sdilend ekonomika
od tradi¢niho prondjmu?

#43 | Podnikani

Prikladem peer-to-peer
sdilené ekonomiky v oblasti
ubytovani je platforma

#44 | Podnikani O

Jaky je hlavni d@vod pro
snizovani nakladl v podniku?

#45 | Podnikani

Jaky je rozdil mezi fixnimi a
variabilnimi naklady?



#48 | Podnikani

Cena se stanovi na zékladé
kalkulace, tedy jako soucet
nakladd a pozadovaného zisku
(cena = naklady + zisk).

Tags: nakladovy;pristup;stanoveni

#47 | Podnikani

Cena se stanovuje podle vyse

poptavky na trhu a podle cen

konkurence, ¢asto na zakladé
prézkum.

Tags: marketingovy;pristup;stanoveni

#46 | Podnikani

Zvysenim objemu produkce,
¢imz se celkové fixni ndklady
rozpocitaji do vétsiho mnozstvi
kus(.

Tags: snizit;fixni;ndklady

#51 | Podnikani

Vyroba unikatnich produktd
(napf. jefaby, ndbytek na miru),
pouziti univerzalnich strojd a
vysoce kvalifikovani
zaméstnanci s malou
specializaci.

Tags: charakteristické;kusovou;vyrobu

#50 | Podnikani

Procesy umoznujici pr@ibéh
hlavni vyroby, jako je udrzba,
vyroba energie nebo distirna

odpadnich vod.

Tags: pomocné;procesy;vyrobé

#49 | Podnikani

Ano, mize zkrachovat kvl
platebni neschopnosti, pokud
neobdrzi penize od odbératel{

véas a nema prostredky na

Ghradu vlastnich zavazka.

Tags: zkrachovat;podnikatel;dosahuje

#54 | Podnikani

Zmetky.

Tags: oznacuji;vyrobky;neprijatelnou

#53 | Podnikani

ERP (Enterprise Resource
Planning).

Tags: nazyva;pocitacovy;systém

#52 | Podnikani

Opakovatelna produkce témér
stejnych vyrobkd v mensim
poctu druhl (napf.
elektrospotrebice), vyuziva i

jednoucelova zarizeni.

Tags: charakteristické;sériovou;vyrobu



#46 | Podnikani

Jak Ize snizit fixni ndklady na
jednotku produkce?

#47 | Podnikéni

Jaky je marketingovy pfistup
ke stanoveni ceny?

#48 | Podnikani

Jaky je nédkladovy pfistup ke
stanoveni ceny?

#49 | Podnikani

MdzZe zkrachovat i
podnikatel, ktery dosahuje
zisku? Pokud ano, proc?

#50 | Podnikani

Co jsou to pomocné procesy
ve vyrobé?

#51 | Podnikani

Co je charakteristické pro
kusovou vyrobu?

#52 | Podnikani

Co je charakteristické pro
sériovou vyrobu?

#53 | Podnikani

Jak se nazyva pocitacovy
systém pro planovani
podnikovych zdrojd ve
velkych korporacich?

#54 | Podnikani

Jak se oznacuji vyrobky,
které maji nepfrijatelnou
kvalitu?



#57 | Podnikani

Pri¢teni obchodni pfirazky
(marze) k ndkupni cené, nebo
vypocet prodejni ceny pomoci

obchodniho rabatu z
doporucené ceny.

Tags: zakladni;pristupy;kalkulaci

#56 | Podnikani

V supermarketech prevazuje
potravinarské zbozi, zatimco v
hypermarketech je vyznamné
zastoupeno i nepotravinarské
zbozi a mivaji vétsi prodejni
plochu.

Tags: rozdil;supermarkety;hypermarkety

#55 | Podnikani

Jsou nehmotné, jejich kvalita je
proménliva, jsou neskladovateln
é a jejich spotreba probiha
soucasné s jejich poskytovanim.

Tags: uvedte;alespon;klicové

#60 | Podnikani

klamava praktika

Tags: nekald;obchodni;praktika

#59 | Podnikani

Okamzikem prevzeti zbozi od
dopravce.

Tags: spotrebitel;stava;vlastnikem

#58 | Podnikani

Okamzikem zaplaceni zbozi u
pokladny.

Tags: spotrebitel;stava;vlastnikem

#63 | Podnikani

Rozdéleni trhu na segmenty,
vybér jednoho nebo vice z nich
a prizplsobeni marketingového

mixu kazdému segmentu.

Tags: zdkladnim;principem;cileného

#62 | Podnikani

70

12 mésica.

Tags: dlouho;koupi;plati

#61 | Podnikani

agresivni praktika

Tags: nekald;obchodni;praktika



#55 | Podnikani

Uvedte alespon tfi klicové
charakteristiky sluzeb, které
je odlisuji od vyrobkd.

#56 | Podnikani

Jaky je rozdil mezi
supermarkety a
hypermarkety?

#57 | Podnikani

Jaké jsou dva zakladni
pristupy ke kalkulaci ceny v
obchodé?

#58 | Podnikani

Kdy se spotrebitel stavéa
vlastnikem zboZzi pri ndkupu
v samoobsluze?

#59 | Podnikani

Kdy se spotrebitel stavéa
vlastnikem zboZzi pri ndkupu
v e-shopu s doru¢enim?

#60 | Podnikani

Nekald obchodni praktika,
kterd uvéadi nepravdivé
informace nebo zamlcuje

pravdivé, se nazyva

#61 | Podnikani

Nekala obchodni praktika,
ktera nepatficné ovliviuje
spotrebitele s vyuzitim

psychologie, se nazyva

#62 | Podnikani

Jak dlouho po koupi plati
zakonna domnénka, ze vada
existovala jiz pfi pfevzeti?

#63 | Podnikani

Co je zakladnim principem
cileného marketingu?



#66 | Podnikani

Priblizné 20 % zdkaznik( prinasi
80 % zisku.

Tags: paretovo;pravidlo;marketingu

#65 | Podnikani

Pochopit individualni potfeby
zdkaznika a ovlivnit ho vhodnou
formou komunikace a
individualné uzplsobenou
nabidkou.

Tags: cilem;customer;relationship

#64 | Podnikani

Geografickd, demograficka,
psychografickd a behavioralni.

Tags: uvedte;Ctyri;zakladni

#69 | Podnikani

Produkt md vysoky podil na
rychle rostoucim trhu.

Tags: jakych;situacich;matici

#68 | Podnikani

Ve vylepseném a potencidlnim
produktu.

Tags: urovni;produktu;firma

#67 | Podnikani

Zakladni uzitek, zakladni
produkt, ocekavany produkt,
vylepSeny produkt a potenciaini
produkt.

Tags: jakych;urovni;produktu

#72 | Podnikani

Pri primé cesté prodava vyrobce
pfimo zékaznikovi, pfi nepfimé
cesté vstupuji mezi vyrobce a

zdkaznika meziclanky
(velkoobchod, maloobchod).

Tags: rozdil;pfimou;nepfimou

#71 | Podnikani

Otaznik

Tags: produkt;nizky;podil

#70 | Podnikani

Produkt md vysoky podil na
pomalu rostoucim (nasyceném)
trhu a generuje vysoky zisk.

Tags: charakteristika;produktu;dojna



#64 | Podnikani

Uvedte Ctyfri zakladni kritéria
pro segmentaci trhu.

#65 | Podnikani

Co je cilem CRM (Customer
Relationship Management)?

#66 | Podnikant O

Jak zni Paretovo pravidlo v
marketingu?

#67 | Podnikani

Jakych pét Urovni produktu
rozlisuje Philip Kotler?

#68 | Podnikani

V jaké urovni produktu se
firma m0ze nejlépe odlisit od
konkurence?

#69 | Podnikéni O

V jakych situacich se v BCG
matici nachazi produkt
oznaceny jako 'Hvézda'?

#70 | Podnikani

Jaka je charakteristika
produktu 'Dojna krava' v
BCG matici?

#71 | Podnikani

Produkt, ktery ma nizky podil
na rychle rostoucim trhu, se
v BCG matici nazyva

#72 | Podnikani O

Jaky je rozdil mezi pfimou a
nepfimou distribucni cestou?



#75 | Podnikani

Vytvorit marketingové sdéleni,
které se bude samovolné a

rychle Sifit mezi lidmi, podobné
jako virus.

Tags: cilem;viralniho;marketingu

#74 | Podnikéni

Vyuziva nekonvencnich a
prekvapivych marketingovych
aktivit s cilem dosahnout
maximalniho efektu s
minimdlnimi naklady.

Tags: spociva;guerilla;marketing

#73 | Podnikani

Snizuji tim své néklady na
prodej, riziko neprodeje a
mohou se lépe dostat k vétsSimu
poctu zakaznikd{.

Tags: firmy;vyuzivaji;distribucni

#78 | Podnikani

Souhrn predstav o organizaci,

které prevlddaji na verejnosti;

zahrnuje komunikaci, firemnf{
kulturu a design.

Tags: corporate;identity;souhrn

#77 | Podnikani

Dlouhodobé a cilené budovat
dobré vztahy firmy s verejnosti
a okolim.

Tags: hlavnim;cilem;public

#76 | Podnikani

Reklama presvédcuje o dlivodu
koupé, zatimco podpora prodeje
poskytuje okamzity motiv ke
koupi (napr. sleva, vzorek
zdarma).

Tags: rozdil;reklamou;podporou

#81 | Podnikani

Pristup zaméreny na osobni
pohodu a blaho zaméstnanci
(fyzické, psychické i
emocionalni).

Tags: znamena;pojem;wellbeing

#80 | Podnikani

Manazer je formalni role s
pridélenou pravomoci, zatimco
lidr ovliviuje lidi na zdkladé své

osobnosti a charismatu, bez
ohledu na formalni postaveni.

Tags: rozdil;manazerem;lidrem

#79 | Podnikani

Interpersonalni dovednosti, jako
je uméni komunikace, reseni
konfliktd, vyjednavani a
ovlivhovani lidi.

Tags: rozumi;pojmem;mékké



#73 | Podnikani

Proc firmy vyuzivaji
distribu¢ni mezic¢lanky, i
kdyz to zvysSuje konecnou
cenu?

#74 | Podnikéni

V ¢em spociva guerilla
marketing?

#75 | Podnikani

Co je cilem virdIniho
marketingu?

#76 | Podnikani

Jaky je rozdil mezi reklamou
a podporou prodeje?

#77 | Podnikani

Co je hlavnim cilem Public
Relations (PR)?

#78 | Podnikani

Co je to 'Corporate Identity'?

#79 | Podnikani

Co se rozumi pod pojmem '
mékké dovednosti' (soft
skills) manazera?

#80 | Podnikani

Jaky je rozdil mezi
manazerem a lidrem?

#81 | Podnikani

Co znamena pojem '
wellbeing' v kontextu vedeni
lidi?



#84 | Podnikani

Ke vzdélavani zaméstnancd,
prevenci stereotypu a syndromu
vyhoreni a zlepSeni spoluprace
v tymu tim, Ze pracovnik
docasné vykondavd jinou pozici.

Tags: slouzi;metoda;rotation

#83 | Podnikani

Vyclenéni nékterych aktivit
(napfr. Ucetnictvi, IT) ze své
organizadni struktury a jejich
zajisténi externi firmou.

Tags: outsourcing;vyclenéni;nékterych

#82 | Podnikani

Pochopeni, ocenovani a
respektovani rozdilll mezi
zaméstnanci (napf. v pohlavi,
véku, narodnosti, vzdélani), coz
muze vést k vétsi inovativnosti.

Tags: diverzita;pracovnim;prostredi

#87 | Podnikani

Volny pohyb zboZi, sluzeb, osob
a kapitalu.

Tags: Ctyri;zékladni;svobody

#86 | Podnikani

Statem stanovené maximalni
mnozstvi nebo hodnota zbozi,
které Ize za urcité obdobi
dovézt nebo vyvézt.

Tags: mnozstevni;hodnotové;kvéty

#85 | Podnikani

Ochrana domécich vyrobc(
pred zahrani¢ni konkurenci
pomoci opatreni jako jsou cla
nebo kvoty.

Tags: protekcionismu;mezinarodnim;obchodé

#90 | Podnikani

Rlst cen zplsobeny tim, Ze
celkovd poptavka po zbozi a
sluzbéach je vyssi nez celkova

nabidka.

Tags: poptévkova;inflace;zplsobeny

#89 | Podnikani

Nesoulad mezi ristem produkce
a rlistem mnozstvi penéz v
obéhu.

#88 | Podnikani

Vék doziti, socidlni podporu,
svobodu, miru korupce a
Stédrost.

Tags: zahrnuje;index;stésti



#82 | Podnikani

Co je 'diverzita' v pracovnim
prostredi?

#83 | Podnikani O

Co je to outsourcing?

#84 | Podnikant O

K ¢emu slouzi metoda 'job
rotation'?

#85 | Podnikani

Jaky je cil protekcionismu v
mezinarodnim obchodé?

#86 | Podnikani O

Co jsou to mnozstevni
(hodnotové) kvéty?

#87 | Podnikéni O

Jaké jsou ctyri zakladni
svobody spole¢ného trhu EU?

#88 | Podnikani

Co zahrnuje Index stésti
kromé HDP na hlavu?

#89 | Podnikani O

Jaka je zakladni pricina
vzniku hospodarského cyklu?

#90 | Podnikani O

Co je poptavkova inflace?



#93 | Podnikani

Kdyz trzni mechanismus
nefunguje efektivné a nevede k
optimalni alokaci zdrojd, coz
vyzaduje zasah statu.

Tags: dochdzi;selhani;trzni

#92 | Podnikani

Mirna inflace (do 10 %), padivéa
inflace (desitky az stovky %) a
hyperinflace (tisice a vice %).

Tags: stupné;inflace;rozlisuji

#91 | Podnikani

RUst cen zpUsobeny rlstem
nakladld na strané vyrobct
(napf. rast cen surovin, mezd).

Tags: nabidkova;nékladova;inflace

#96 | Podnikani

Vztah mezi sazbou dané a
celkovym danovym vynosem
statu; ukazuje, ze od urcitého
bodu dalsi zvySovani danové

sazby vede k poklesu danovych
prijma.

Tags: popisuje;lafferova;krivka

#95 | Podnikani

Vedlejsi efekt vyroby nebo
spotreby, ktery neni zahrnut v
cené; prikladem negativni
externality je znecisténi
zivotniho prostredi tovarnou.

Tags: externalita;uvedte;priklad

#94 | Podnikani

Statky, u kterych je obtizné
vyloucit neplati¢e ze spotreby
(napr. verejné osvétleni, obrana
statu), a proto je soukromy
sektor nechce poskytovat.

Tags: verejné;statky;zajistovat

#98 | Podnikani

Celkovd castka je 350 000 K¢ a
Ize ji Cerpat maximalné po dobu
3 let.

Tags: celkové;castka;rodi¢ovského

#97 | Podnikani

Z bonusu na déti, slozky na
bydleni, slozky na Zivobyti a
sloZzky pro zranitelné osoby.

Tags: jakych;slozek;sklada



#91 | Podnikani

Co je nabidkovd (nakladova)
inflace?

#92 | Podnikani

Jaké tri stupné inflace se
rozlisuji podle rychlosti rlistu
cen?

#93 | Podnikani O

Kdy dochazi k selhani trhu?

#94 | Podnikani

Co jsou verejné statky a proc¢
je musi zajistovat stat?

#95 | Podnikani

Co je to externalita a uvedte
priklad negativni externality.

#96 | Podnikani O

Co popisuje Lafferova krivka?

#97 | Podnikani

Z jakych slozek se sklada
nova jednotna socialni davka
(superdavka) platna od roku

20257

#98 | Podnikani

Jaka je celkova castka
rodicovského pfispévku pro
jedno dité a jak dlouho jej Ize
maximalné Cerpat?




